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Detta ar F/ACT Movement

F/ACT Movement ar ett projekt fran Goteborgsregionen och Science Park Boras som
handlar om att framja en mer hallbar produktion och konsumtion av mode och textil.
F/ACT Movement inspirerar konsumenter till att géra mer hallbara modeval och att
anvanda det som redan finns i garderoben. Detta gors bland annat genom sociala
medier dar lokala ambassadorer (sa kallade f/activister) sprider inspiration om hur de
sjalva skapar en hallbar garderob. Dessutom stottar projektet foretag och entrepre-
norer som vill utveckla hallbara och cirkulara produkter och tjanster, utifran de behov
som den nya, medvetna konsumenten har och med miljonytta i fokus.

Begrepp: F/activist

En f/activist ar en person som alskar mode och samtidigt ar en medveten konsument
som gor aktiva val. F/activister skapar en langsiktig relation till sina klader. Det betyder
att de stravar efter en hallbar och cirkular garderob som de med gott samvete kan
anvanda utan att slita pa jordens resurser. F/activister delar garna med sig av sina
secondhandfynd, remake-kreationer eller andra tips via sociala medier och ar pa satt
och vis ambassadoérer for hallbart mode.

Vem som helst kan bli f/activist genom att testa mer hallbara modealternativ och lara
sig mer om konsumtionens miljopaverkan. Det viktiga ar att hitta sitt personliga satt
att vara en cirkular konsument. Tillsammans for F/activisterna modevarlden mot
hallbar framtid.

Statistik framtaget utifrin en enkitundersokning med 25 totala svar frin deltagare i projeketet F/ACT. Citat och 6vrig information taget fran tre webbsinda panelsamtal som arrangerades i
samarbete med modendtverket inom Klimat 2030. Samtalen hélls 25, 26 & 27 maj 2021. Totalt deltog nio F/activister under de tre dagarna.




Attityder till cirkulara tjanster 2021

Hur sannolikt ar det att du kommer anvanda foljande tjanster?

Hyra - Engangs
Hyra - Prenumeration .
Remake av egna plagg I

Lagning av egna plagg
Stylist .

Personal shopper I Sannolikhet skala 1-5

Lagst till hogst

Bytesappar I
Vilja att OO EIRITI@ 77 Plagg man verkligen gillar

kanns det vart att investera i. g

Utifran datan fran projektet ser vi ett hogt intresse hos konsumen-
ten for tjanster rorande den egna garderoben. Deltagarna vill ta till
vara pa det som redan ags i form av remake av egna plagg och
lagning av egna plagg. Viljan att laga sjalv eller kdpa tjanster varie-

rar dock och darfor bor foretag hitta olika satt att stotta individen
utifran den egna drivkraften. Tréskel att hyra & byta

I, oo o . o Datan visar lagre intresse bland f/activisterna for tjanster som ror
DEt ar V’kt’gt att but’kerna uthyrning och kladbyte. Méngg deltagare upplever att detar
. omstandigt med pakethantering och att de oftast har ett emotionellt
S - band till sin garderob som gor det svart att cirkulera vidare. Innova-
har tjanSternU In'hUUSE, SU tioner som forenklar hantering, s som IT-system och infrastruktur,
. o . skulle kunna sénka trésklarna och framja delande, men formodligen
man SI’ er ad runt t’” behdver aven kulturella aspekter forandras for att skala upp delnings-




Sa kan ditt foretag bli vassare
pa cirkuldra tjdnster

Erbjud tjanster in-house

Parallellt med viljan att varda det man &ger, finns en osakerhet
kring hur man gar till vaga. Det finns alltsa en efterfragan som
existerande kladbutiker och secondhandmarknader bor ta vara
pa genom att erbjuda lagning och remake-tjanster in-house.
Det framjar inte bara hallbart mode utan ger er verksamhet en
USP pa marknaden.

Ett annat satt att erbjuda cirkulara tjanster kan vara i form av
garderobskonsult/ personal shopper med en hallbar inriktning.
Digitala guider eller fysiska workshops inom kladvard ar ocksa
en vag att ga for att 6ka fortroendet hos kunderna och sénker
troskeln till att fa konsumenten att anvanda dessa tjanster.

Skapa cirkuldara samarbeten

Den finns en dnskan bland factivisterna att gynna det lokala
naringslivet, men dar hindret oftast blir tillganglighet och enkelhet.
Det ar helt enkelt smidigare idag att kdpa nytt an att varda det man
har. Sa hur kan vi ta bort det hindret? En del av I6sningen kan vara
att skapa cirkulara samarbeten mellan ditt foretag och andra lokala
aktorer som gor det enkelt for konsumenten att hitta allt p4 samma
plats. Nyttja varandras resurser och stotta varandras verksamhet.

Driver du en skoaffar kan du dra stor nytta av att knyta kontakt med
en lokal skomakare, som du kan hanvisa dina kunder till och pa sa
vis skapa mervarde. Eller varfor inte skicka reklamerade klader till
en kladdesigner som kan skapa nya, spannande plagg till din butik?
Det finns flera vagar att ga for att skapa ett cirkulart natverk.

Framja innovationer

En viktig pusselbit nar det kommer till hallbar modekonsumtion
ar innovationer som bidrar till att trosklarna sanks. Sa lange fast
fashion ar snabbast och enklast kommer den stora massan dra
sig dit, hur mycket vi an informerar om dess klimatpaverkan.
Skapa forstaelse for hur just ditt foretag kan bidra till en mer
resurseffektiv kladkonsumtion: Stéall er fragan: "Hur skulle ett mer
hdllbart och cirkuldrt system for vara kldder se ut?" Identifiera vilka
hinder som finns och resonera kring hur ni tar er over dem.

Lyft ocksa blicken fran er egen verksamhet och se er omkring.
Undersok mojligheten att samarbeta med andra aktorer for att
skynda pa utvecklingen och upptack nyckeltekniker som ni kan
dra nytta av. Besitter ni ett starkt befintligt varumarke sa se till




Attityder till secondhand 2021 ws=iess™

Var handlar du helst secondhand?

Ideell secondhand .
)
_
0
6

Kurerad secondhand

Kop & Salj privat

Kop & Salj med mellanhand I
Online butik .

Latt att bli 6vervﬁldigad ”De sdlde kliider i lgsvikt direkt ur

pallar ddr alla stod och rev. Inte sa

Generellt sett finns det en mycket positiv installning till second- oo e 0 o o

hand bland f/activisterna, bade ideell och kurerad. Redan innan VCM‘dlqt e”er ha”bal‘t fOI' kladema
projektets start var flertalet av deltagarna aktiva pa secondhand- . . ory o .

marknaden, men har sedan avslutat projekt fatt en ny uppskatt- OCh Inte heuer SarSklIt lnsplrerande

ning for secondhand, bade ur ett miljoperspektiv och ekonomiskt. )

Daremot upplever ett stort antal deltagare att det brister ofta i euer attrakt,Vt. Il

secondhandbutiker nar det galler sortering och inspiration.
Styling och butiksinredning ar sallan prioriterat inom second-
handmarkanden, vilket avskracker manga potentiella kunder.

oo ° o
1/ Begransat utbud | smaorter
Hoppas det kommer fler
valsorterade secondhand e Tattr e o sk s o o



Sa kan ditt foretag bli en attraktiv
secondhanddestination

Oka tillgéingligheten

En av de mest forekommande missnojespunkterna mot second-
handmarknaden idag galler tillgangligheten. De f/activister som
befann sig i mindre stader uttryckte en saknad av valsorterade
och intressanta secondhandbutiker i sitt ndromrade. Har finns en
solklar malgrupp och en relativt outnyttjad marknad for foretag
och verksamheter att ta sig in pa. Vaga expandera till e-handel
och landsbygd.

Var butiken ar placerad ar saklart ocksa en viktig faktor. Det har
pa senare ar blivit allt vanligare att hitta secondhandbutiker i
kopcenter eller integrerat med “vanliga” kladesbutiker. Detta okar
inte bara tillgangligheten utan sanker ocksa troskeln for dem som
i vanliga fall inte sOker sig till secondhand.

Filtrering och funktioner

For att forhindra att konsumenten gar in i butiken eller pa
hemsidan, blir overvaldigad och lamnar lika snabbt ar det viktigt
att erbjuda god overblick. Butiker och e-handeln inom nyproduk-
tion ar experter pa att guida kunden genom kategorier och val.
Den sortens service maste dven marknadsplatser for begagnade
varor erbjuda. | den fysiska secondhandbutiken ar den vanligaste
sorteringen idag typ av plagg, trots att det séllan sorteras sd i en
butik med nyproducerade klader. Jobba i stallet med teman,
stilkombinationer och tillfalle. Inte nog med att det ger en bra
dverblick, utan det hjalper ocksa kunden att bli inspirerad.

Nar det kommer till secondhand pa webben ar det viktigt med ett
anvandarvanligt interface och sorteringsfunktioner dar besokaren
kan filtrera pa storlek, farg, stil, tillfalle och varumarke.

Schyssta villkor géllande retur och angerratt ar ocksa en faktor
man inte far glomma.

Skapa en unik profil

Forr var secondhandbutiken en plats dar man hittade allt
fran juicemaskiner till markesjeans, men nu ser vi ett
skifte dar marknaden segmenteras mer och mer. Precis
som kladesbutiker riktar sig till sarskilda kundgrupper ar
detta en mojlighet &ven pa secondhandmarknaden. Sta ut
i mangden genom att rikta in er pa en sarskild typ av stil
eller dldersgrupp. Som existerade foretag bor ni cirkulera
ert eget varumarke forst och framst.

Utbildad personal

Majoriteten av butiksbitraden i handeln ar utbildade inom
customer service och styling, och kan darmed erbjuda kunden
unik kunskap kring sortimentet. Inte nog med att secondhand-
personal behover ha samma typ av kompetens, utan under
panelsamtalen med f/activisterna kom det fram en onskan att
personalen dessutom ska besitta kunskap inom miljéfragor och
textiler. Det &r alltsa centralt att personalen far ratt kunskap for
att lyfta secondhandmarknaden ytterligare.

Science Park Boras tillsammans med Nordiska Textilakademin
har lanserat Re:Skills, ett kostnadsfritt, digitalt kompetensut-

vecklingsprogram som riktar sig till bade foretag och enskilda

anstallda. Re:skills syftar bland annat till att 6ka kompetensen
inom omradena hallbarhet, cirkularitet och digitalisering.
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F/ACT fortsatter 2022...

F/ACT Movement har gatt fran ett regionalt projekt 2019 till en nationell uppskal-
ning under 2020 - 2021. Under det senaste aret har upp mot 70 f/activister fran sju
olika platser i landet engagerat sig som ambassadérer i arbetet for en hallbar
modekonsumtion. Projektet bjod pa stilutmaningar, workshops, Remake-tutorials,
livesandingar, webinarier och mycket mer. Framfor allt har det skapat en massa
interaktion och positiva upplevelser pa temat Aktivera Garderoben.

Under 2022 kommer vi fortsatta skapa engagemang och interaktion genom vara
sociala plattformar, men vi vill ocksa bjuda in foretag att hjalpa till i normforflytt-
ningen mot en mer cirkuldar modekonsumtion. Ett av malen ar att konkurrera ut
Black Friday 2022 med cirkuldra produkter och tjanster. Ar ni med oss?

F/ACT Movement drivs av Science Park Boras och Géteborgsregionen och
finansieras av Vastra Gotalandsregionen samt med stod av Naturvardsverket.

Vi som star bakom F/ACT Movement ar:

Adrian Zethraeus, Science Park Boras - Projektledare
Hanna Hellstrom, Goteborgsregionen - Projektledare
Gudrun Bonér, Karuscha - Projektledare

Julia Engstrom, Goteborgsregionen - Kommunikator




